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Franchise halézatunk jelenleg: * Bacs MédiaKft. Kecskeméet
* Dodi Family Kft. Budapest
* Flyer Express Kft. Budapest
* FlyerPress Kft. Kaposvar
o LapHir Kft. Gyor
* Lapterjeszto Kft. Budapest
* Lapterjeszto Kft. Eger
* Lapterjeszto Kft. Miskolc
« Lapterjeszt6 Kft. Nyiregyhaza
e Lapterjeszto Kft. Veszprém
» Lakriszma Bt. Vac ; ;
« Login Bt. Budapest Célok és tervek
- Mecsek Média Kft. Pécs a Lapterjeszté Franchise halézatnal *
« Média Express New Kft.  Nagyatad 2. oldal ;
« Média Vértes Kft. Tatabanya
» Mérleg és Mérleg Bt. Budapest
o Partner Média Kft. Debrecen A l l I h 'I
« Privat Posta Kft. Székesfehérvar al' a 0m 0
« Roditi Kft. Budapest

« SietOs Léptek Kft. Budapest . T e
W Pres cap A sikertiirténet kulcsa - Interjd 3.
e Wittner Laszlo Mor

Kilenc évvel ezel6tt, Meiczinger Marton vezetésével kezdte meg tevékenységét a
BGvebb informacio: www.lapterjeszto.hu veszprémi Diego Aruhdz. Az elmdllt évekr6l és a szordlapterjesztésrol
készségesen all rendelkezésiinkre.

Amennyiben a tovabhiakhan is igényt tart djsagunkra, iigy kénrjiik regisztrljon honlapunkon: '
www.lapterjeszto.hu/szorolapozo Akikmek a kicsik is nagyok - Interju b.

A Roditi Kft. harom évvel ezel6tt jott létre, az egyre nagyobb igényt kielégit6
szoroanyagok lakossag szamara torténd terjesztésére. Korodi Tibor ligyvezet6
segitokészen valaszolt a kérdéseinkre.

Trhrte R | M r

Magyarorszagon szinte kivétel nélkiil minden vallalkozo tisztaban van a

marketing fontossagaval. Ha azt szeretnénk, hogy jol menjen a

Felel6s szerkeszt6: Szendi Péter E!érhetb’ségeink: vallalkozasunk, akkor jobbnak kell lenniink, mint a konkurencia, és errél a
o Cim: 1096 Budapest, Thaly K. u.16-18. vasarlokozonségnek is tudnia kell. De vajon a marketing elméleti
Kiadja: Lapterjeszt6 Kft. Telefon: +361-4530933, +3620-4479922 . fontossagabdl mennyi valosul meg a mindennapok gyakorlataban?
Nyomda: Théma Nyomda E-mail: info@lapterjeszto.hu
Terjesztés: Lapterjeszto Kft. Web: www.lapterjeszto.hu

www.lapterjeszto.hu/szorolapozo
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KEDVES OLVASO!

Engedje meg, hogy els6ként megkoszonjem
partnereinknek, valamint munkatarsaimnak, hogy
orommel tinnepelhetjiik cégiink miikodésének 15.
évfordulojat.

Biiszkeséggel tolt el, hogy a mai lizleti életben tortént
valtozasok ellenére cégiink folyamatos fejlédésének
koszonhetéen, az elmdlt 15 évet eredményesnek
konyvelhetjuk el.

Ennek orémére hoztuk létre ezt az Ujsagot, melyet
most a kezében tart. A kiadvannyal az volt a célunk,
hogy az eddigi tapasztalataink, tudasunk egy részet
osszegylijtve atadjuk Onnek remélve, hogy segitsé-
gére tudunk lenni cége ismertségének novelésében.

KORNYEZETVEDELMI
TEVEKENYSEGEINK:

"A Foldet nem sziileinktol orokoltiik, hanem
unokainktol kaptuk kolcson” - sz6l a mondas.
Allandé rovatunkban olyan kézzel foghato
kornyezetvédelmi megoldasokat szeretnénk
bemutatni, amelyek segitségével ezt a gyonyori
és értékes ajandékot kivalo allapotban adhatjuk
vissza a jovo generaciodinak.

A fenntarthato fejlédés napjaink legfontosabb
kihivasa minden vallalkozasnak. Rovidtavon lehet
mellézni a vallalati vezetésben a kornyezet-
tudatossagot, de hosszi tavon és a jovo
szempontjabol mindenképpen bele kell épiteni a
vallalat komplex rendszerébe (stratégia,
szervezeti struktUra, kultUra, értékrendszer). A
profittermeld vallalatoknal lehet gy gazdasagilag
hatékonyan és eredményesen teljesiteni, hogy
kornyezetkiméld magatartast valdsitunk meg. Hogy
mi ezt nagyon komolyan gondoljuk, egyik
bizonyitéka az a fejlesztés, amely meghatarozo
alappillére hosszU tavu stratégianknak. 2010
majusaban atadasra keriilt irodahazunk, amely
tudomasunk szerint els6k kozott volt Magyaror-
szagon. Egyedisége abban rejlik, hogy mar
meglévl, romos épliletet alakitottunk at ,fél-
passziv hazza”.

A mi mottonk is: A hényereséget maximalizalni, a
héveszteséget minimalizalni. Nagyon jol szigetelt
épliletburok, 20 centiméter szigetelésvastag-
saggal. A haromrétegli, hdévédo uvegezéssel

Ujsagunkban igyeksziink olyan terjesztéssel, marke-
tinggel kapcsolatos kérdésekre valaszt adni Onnek,
melyekre lehet, hogy eddig csak elfogult, kitérd
valaszokat kapott.

Természetesen fontos szamunkra az On véleménye,
ezért szeretném megkérni Ont, ha észrevétele ill.
olyan kérdése meriil fel, amit nem érintettiink
kiadvanyunkban, de szivesen olvasna rola, irja meg
nekiink a_szorolapozo®@lapterjeszto.hu e-mail cimre.

Jo szérakozast kivanok Onnek:

Plank Janos
lgyvezeto

ellatott ablakoknak és szigetelt ablaktokoknak
koszonhetéen a meleg bent marad a hazban.
Honyereségre a hazunk az ablakokon keresztiil
beérkezd napsugarzasbél és a bent tartozkodd
személyek, illetve elektromos késziilékek
héleadasabol tesz szert. A friss levegorol egy
hévisszanyerével ellatott légkomfort szelléztetd
berendezés gondoskodik, mely részben
pollenmentes és porszegény. Nyaron az épiilet
arnyékolasa akadalyozza meg a helyiségek
tulmelegedését. A hideg téli honapokban a
légkomfort szelloztetésen keresztiil a befujt levegd
tovabbi felmelegitésre keril, igy egy kiilon,
hagyomanyos f(itési rendszer feleslegessé valik.
Fontos volt még szamunkra, hogy a viszonylag nagy
tetofeliiletrél lezidulo csapadékvizet is haszno-
sitsuk. Ezért a fold alatt elhelyeztiink két beton-
tartalyt, melyeknek Gssztérfogata 19 m3. Az igy
Osszegylilt vizet a toalettek oblitésére hasznaljuk.
Irodan belll szelektiven gy(jtjik a szemetet.
Gépjarmi parkunk alacsony fogyasztasu és
alacsony karosanyag-kibocsatasu, mellyel logisz-
tikank hatékonysagat tudjuk novelni. Ezek azok a
tények, amelyek mar bevezetésre keriiltek.

Céglink legfébb tevékenysége a szorolap-
terjesztés, azonban szamunkra is fontos, hogy
tiszteletben tartsuk - ha felmeriil a kérés -, hogy ne
dobjunk reklamkiadvanyokat az On postaladajaba!
Az altalunk ajanlott médszerrel On mégsem marad
le a partnereink hireir6l, akcioirol, mert
kifejlesztettiink egy egyedilallo szolgaltatast,
melyr6l bovebben a www.szorolaponline.hu
weblapon tajékozodhat.

Franchise halézat Magyarorszagon -
Mi is igy dolgozunk

A Magyar Franchise Szovetség 1991-ben alakult
meg, mint a franchise vallalkoz6i kozosség
érdek-képviseleti szervezete.

OBI, DIEGO, Kodak, MOL, McDonald's, Hertz,
Szamos Marcipan, PHOTO PORST. Vajon mi a kozos
benniik? Ha hiszi, ha nem, ezek a cégek is
franchise rendszerben dolgoznak.

Mi az a franchise?

Ha roviden kellene megfogalmazni, akkor
szerzédéses kapcsolaton alapulé egyiittmiikodési
forma. Ez igy elsé hallasra meglehetdsen
,bizarrnak” tilnik, pedig nem az. Mikodése
legalabb két vallalkozd egylittmiikodésén
alapszik. Nem art, ha egy értékkel biré név
megjelenik a megallapodas tartalmaban.
Folyamatos odafigyeléssel alakithatdo csak a
halozat fejléodése, hiszen az emberek
nehezebben "programozhatok”, mint a termékek.

Mi is franchise-ban miikodiink

A Lapterjeszt6é Kft. 2009. majus 20-tol orszagos
lefedettségli franchise rendszerben folytatta
tovabb szorolap- és reklamkiadvany terjesztését.
Célunk ezaltal az volt, hogy még egységesebb
szolgaltatast biztositsunk. Minden franchise
atvevé azonos joggal és technolégiaval
rendelkezik, igy ligyfeleink ugyanazt a mindség
szolgaltatast kapjak az orszag minden egyes
pontjan. A franchise-rendszer megoldast kinal
arra a problémara, amely ma az ingyenes
reklamkiadvanyok terjesztési piacara jellemzo:

a sokszint(i alvallalkozoi halozatok atlathatat-
lansagara.

De milyen elényei vannak még?

Cégiink igyekszik megovni, és jol mikodtetni a
markanevet. Tapasztalatbol mondhatjuk, hogy
franchise rendszerben sokkal gyorsabban épit-
het6 ki egy orszagos haldzat, amivel nemcsak
pénzt hanem id6t és vele egyiitt energiat is
megtakaritottunk. Partnereink motivaltabbak az
uzlet novelésében, hatékonyabb szolgaltatast
biztositanak az lgyfelek részére és nagyobb
teljesitményt érnek el. Onnek nyilvanvaléan
kényelmesebb, ha nem kell atutaznia a fél
orszagot egy terjesztés miatt, hiszen franchise
partnereink konnyen, rugalmasan é€s hatékonyan
tudnak egyiitt dolgozni egymassal. Igy On idot és
pénzt takarit meg, ami - valljuk be-, a mai
vilagban egyaltalan nem mellékes. Vagy
tévediink?

Elozetes a kovetkezo szamunkbol

- Cimre kézbesités - Szereti a kalandot, de nem
a kiadvanyterjesztésben? Megunta a problémakat, az
alacsony szinvonall ugyfélszolgalatokat, a draga
szolgaltatast? Mi megmutatjuk, hogyan tud koltség-
hatékonyan, gyorsan és pontosan kommunikalni. DM
leveleit, magazinjait, katalogusait és hirleveleit mi
kedvezé feltételek mellett, rovid hataridovel
juttatjuk el célkozonségéhez.

- Mennyi az annyi? - Segitséget nyGjtunk abban,
hogy melyek azok az arak, amiért minéségi terjesztést
és nyomdai munkat kaphat. Nem mindig a
legolcsobbat érdemes valasztani, mert mint tudjuk,
,olcso husnak hig a leve”.

-Ismerje meg munkatarsainkat - Bemutatjuk
egy értékesité ,sziirke hétkoznapjat”. Hogyan
kommunikal az Ugyfeleivel? Miképp tartja velik a
kapcsolatot? Miért ezt a hivatast valasztotta?
Partnereink hogyan viszonyulnak hozza?

- Nyomdai hattér - Cégiink nagyon sok nyomdaval
tartja a kapcsolatot, igy kell6 ralatasunk van abban,
hogy mire kell odafigyelni a nyomdai munkalatoknal.
Tanacsokat szeretnénk adni, hogy On jol jarjon, ne
érje csalodas.

Lapozzon veliink!
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LAPTERJESZTOS HIRMORZSAK

-A szorolaponline.hu a Lapte[jeszt6® uj kezde-
ményezése. Célunk, hogy az On vallalkozasanak
reklamkiadvanya a lakossag azon rétegeihez is
eljusson, ahova eddig nem. Tisztaban vagyunk
vele, hogy sokan nem nézik jo szemmel, ha a
postaladajukba szoérélapok keriilnek. Azért
inditottuk el Uj szolgaltata-sunkat, hogy Ok
elektronikus formaban kapjak meg ezeket a
kiadvanyokat. A szorolaponline.hu kinalata
célzottan, e-mailben jut el a felhasznalokhoz,
akik ezt kovetéen weboldalunkon tudjak
megtekinteni az On kiadvanyat. Adatbazisunkban

(—
=
szorolaponline.hu

nyilvantartjuk, hogy mely terjesztési
korzetekben hanyan kérnek online szérdlapot. Az
On vallalkozasanak reklamkiadvanya kevesebb
nyomdai munkaval, ugyanannyi vagy akar tobb
helyre is eljut. Kevesebb nyomdai koltséget és
kornyezetvédelmi dijat fizet, mikozben noveli
potencialis Ugyfeleinek korét, és nem utolsd
sorban dvja a kornyezetét. Csatlakozzon On is
kezdeményezésiinkhoz, és valasszon egy
fenntarthatdbb hirdetési format!

Kattanjon rank! www.szorolaponline.hu

-Nemrégiben Uj szolgaltatassal boviilt a
hagyomanyos szoroélapterjesztés. Az Eco-Mail a
Lapterjeszté6 Halozat érdekeltségi korébe
tartozik. Cimre kézbesités szolgaltatasunk a
jogszabalyok altal engedélyezett kildemények
kézbesitését jelenti. Ezt a szolgaltatast a 3000
postaladanal nagyobb telepliléseken végezziik
sajat halozattal. A kiildeményeket az atvételtol
szamitott 5 munkanapon beliil kézbesitjiik.
Tevékenységi koreinkbe tartoznak: DM levelek,
Uzleti képeslapok tervezése, gyartasa és
kézbesitése. Magazinok, katalogusok, hirlevelek
cimre kézbesitése. Kedvez6 arakkal, rovid
szallitasi hataridokkel, rugalmasan kezeljiik az
On kérését. Mi levessziik a vallardl a terhet!

Tegye meg az els6 lépést, hogy vallalkozasa
sikereit tovabb novelhessiik. Bovebb informacio:
www.eco-mail.hu. E-mail;: info@eco-mail.hu.

-Augusztus 15-t6l uj franchise partnerrel
dolgozik egyiitt a Lapterjeszto halézat. Az iroda
a lll. keriiletben talalhaté a Bojtor utca 36-os
szam alatt, a K12-es épiletben. Terjesztési
terliletek: I.,I1.,1l. és Xll. keriiletek, illetve a
Pilistol-Visegradig tarto korzet.

Cégnév: Flyer Expressz Kft. A cég vezetdje:
Chovanné Vodics Renata. Telefonszama:
06/70-377-05-50.

ASIKERTORTENET KULCSA

Kilenc évvel ezel6tt, Meiczinger Marton vezeté-
sével kezdte meg tevékenységét a veszprémi Diego
Aruhaz. Az elmult évekrdl és a szordlapterjesz-
tésrol készségesen allt rendelkezésiinkre.

- Bizonyara hosszasan lehetne ecsetelni, hogy mire
biiszke az elmult kilenc évben, de ha roviden
kellene valaszolnia, mit mondana?

- Abszolut sikertorténet a miénk, hiszen 2008-ban az
év franchise partnere voltam az orszagos halozatnak,
amire méltan biiszkék vagyunk, hiszen a nyolcvanot
uzlet kozil mi lettiink az elsok.

- Mi ennek a sikertorténetnek a lényege, mi az a
bizonyos ,,kulcs”?

- El8sz0r is, hogy a munkatarsaim hetven szazaléka a
nyitas ota itt van nalunk, tehat egy Osszeszokott,
egymast segitd csapatrol beszéliink. En télilk csupan
azt varom el, hogy ugy viselkedjenek a munkajuk
soran, mintha Ok is vasarlok lennének, illetve
szakmailag magasan képzettek legyenek. Ha ez a
kett6 adott, akkor jo kereskeddk valnak beldliik.

- Nyilvanvaléan az elsét befolyasoljak az emberi
tényezék, de a masodikban Onok is segitséget
tudnak nydujtani. Milyen gyakran képzik a
munkatarsakat?

- Minden (j termék megjelenése el6tt kiadunk egy
oktatasi kézikonyvet, amibol vizsgat kell tenniiik.
Tovabba lakastextil és varrasi tanfolyamokat is
elvégeztek, utdbbit természetesen a holgyek.

Nalunk havonta kétszer probavasarlas is torténik,
altalam is ismeretlen személyekkel. Ok objektiv
visszajelzést adnak, hogy a kollégdk az adott
terméket magas szinvonalon, vagy az alatt
értékesitik. Mindez fontos, hogy jol sikeriiljon, hiszen
jutalomban részesiil a kereskedd, ha jol végzi a
munkajat. Szerencsére atérzik ennek jelentoségét, és
mindségi munkat produkalnak. Voltak természetesen
olyanok is, akiknél sok negativ visszajelzés jott a
probavasarlasokbol, de télik megvaltunk.

- Az elmult évek soran tobb marketing akciot
kezdeményeztek. Hirdettek ujsagban, televizioban
és radioban, illetve szorolapoztattak. Melyiknek
volt nagyobb hatasa?

- A hirdetések sikere az utobbi években megkopott.
Nagyon sok ingyenes hirdetési Ujsag jelent meg a
piacon, teletomik a postaladakat, amit az emberek
képtelenek kulturaltan kezelni.

A reklamkiadvany terjesztést az indulasunk ota
folytatjuk, a kisebb problémakat leszamitva nagyon
elégedettek vagyunk. Fontos, hogy a terjeszt6 igényes
legyen a munkajara, lelkiismeretesen dolgozzon.

- Ha valaki most szeretné igénybe venni ezt a fajta
marketing tevékenységet, annak mit ajanlana?

- J6 dolognak tartom, hogy én hatarozom meg, hogy
mikor kivanok terjeszteni. Fontos, hogy akkor
jelentessiik meg a szordlapunkat, amikor viszonylag
csekély a terjesztés.

A kozos ellendrzések soran megallapitottam, hogy
viszonylag nagy szazalékos aranyban keriiltek a
postaladakba a kiadvanyaink. Korrekt, tisztességes
embereket ismertem meg a terjesztés soran,
elégedett voltam a munkajukkal.

—— S T -,
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AKIKNEK A KICSIK IS NAGYOK

A Roditi Kft. harom évvel ezel6tt jott létre az
egyre nagyobb igényt kielégité széréanyagok
lakossag szamara torténd terjesztésére. Korodi
Tibor ligyvezetd segit6készen valaszolt a
kérdéseinkre.

m

- A szorolapterjesztés el6tt mivel foglalkozott?
- Az épitdiparban tevékenykedtem, illetve tizenkét
évig kulfoldon dolgoztam.

- A jelenlegi munkajara menyire lehet rasiitni a
,hehézszakma” kifejezést?

- Nem mondanam, hogy nehéz, inkabb halatlan. Ha
jol elvégzed a munkadat az természetes, de ha egy
kicsit is hibazol, azt nagyon nehéz kezelni.
Természetesen igyeksziink a lehetséges
problémakat kikiiszobolni.

- Bizonyara sokan mondtak mar Onnek, hogy a
szorolapterjesztés kidobott pénz az ablakon,
hiszen elmondasuk szerint sok kiadvany a
kukaban ,landol”. On a kétkedéknek mit tud
ezzel kapcsolatban mondani?

- Mindenképpen javasolnam, hogy probaljak ki a
szorolapterjesztést, nézzék meg, hogy mennyire
hatékony. Mi segitiink az Ugyfeleinknek, nem
hagyjuk magukra 6ket, tanacsokat adunk, hiszen a
mi célunk is az, hogy eredményes legyen a
marketing munka. Nagyon sok partnerunk van, akik
eleinte kételkedtek ebben, de késobb elismerték
ennek hatékonysagat és azota mar tobbszor
terjesztettek velunk.

- Voltak olyan iigyfelek, akikre ,,nem szivesen”
emlékszik vissza?
- Természetesen. A negativ ligyfél az a tipikus

kotekedds iigyfél, aki mindig, mindenben
kivetnivalot talal. O mar mas céggel is terjesztett,
nem igazan szeret vagy tud fizetni. J6 példa erre az
a személy, akinek Budapest hat keriiletében
terjesztettiink. Elmondasa alapjan komolyan
emelkedett a forgalma a terjesztés utan, de az
egyik kerliletben kiment sajat maga is ellenérizni.
Harom hazban nem talalt szordlapot és iszonyatos
nagy botranyt rendezett.

- De azért gondolom pozitiv visszajelzést is
kapott...

-lgen, de nem igazan szoktak ezt mondani, hiszen
mi veégil is ,csak” a munkankat végezziik. Ez
altalaban véve Ugy jelentkezik, hogy rakérdezek,
hogy a forgalma novekedett-e és szerencsére sok az
igenl6 valasz. De példaul a Lurdi Korona Patika vagy
egy alfoldi ablakos Ugyfeliink megkdszonte és
dicsérte a munkankat.

Talan az egyik legpozitivabb visszajelzés az volt,
amikor két Euronics lizletbdl a vezet6k elégedetten
nyugtaztak, hogy amikor a kiadvanyuk kikeriilt a
postaladakba, jelentésen megnétt a forgalmuk.
Nemrégiben volt egy nyitasi akcid, mely olyan jol
sikertilt, hogy az lizlet el6tt kigyozott a sor.
Elsodleges szempontunk, hogy minden ugyfeliink
egyenlé banasmodban részesiiljon. Szamunkra a
legkisebb megrendelés is ugyanazzal a sullyal bir,
mint egy multinacionalis cég orszagos terjesztése.

- Egyre jobban elterjed Magyarorszagon az
ugynevezett franchise rendszer. Mindez
konkrétan mit jelent?

- Ugyanazt a szinvonall szolgaltatast és arculatot
biztositja. Ha példaul valaki Sopronban lakik, és
Debrecenben szeretne dolgoztatni, akkor ezért
nem kell az orszag masik végébe utaznia, hiszen az
ottani partner ugyanolyan magas szinvonalon
elvégzi a munkat. Teljes lefedettséget, jo
atlathatosagot biztosit.

Kialakult terjeszt6i halozattal rendelkeziink. Elég
régota ugyanaz a garda, jol képzettek a
munkatarsaink. Mindenki ugyanazon a teriileten
dolgozik, ezért ezt a sajatjanak érzi. Magas szinten
kiépitett kapcsolataink révén elérjik az orszag
postaladainak a 96 szazalékat.

Szallitasi kapacitasunk barmely méretl, vagy
mértéki megrendelést képes kezelni. Az irodaban
egyébként harman dolgozunk. Rajtam kiviil van egy
értékesito és egy adminisztrator, valamint két sofor
és egy ellendr.

MIERT SZOROLAPOZTASSAK?

Magyarorszagon szinte kivétel nélkiil minden
vallalkozo tisztaban van a marketing fontossagaval.
Ha azt szeretnénk, hogy jol menjen a
vallalkozasunk, akkor jobbnak kell lenniink, mint a
konkurencia, és errél a vasarlokozonségnek is
tudniakell.

De vajon a marketing elméleti fontossagabol
mennyi valésul meg a mindennapok gyakorlataban?
Tapasztalataink szerint nem sok. A vallalkozok
figyelmét és idejét lekotik az addzassal, pénziigyekkel
kapcsolatos probléemak, az alkalmazottak betanitasa,
terelgetése. Altalaban még arra is marad erejik
mindezek mellett, hogy almaikhoz ragaszkodva az
utolso percig se adjak fel, hogy amit készitenek vagy
arulnak, az szép és jo legyen. Olyan, amire biiszkék
lehetnek.De a marketingre mindezek mellett egy
atlagos magyar vallalkozénak mar nem jut ideje vagy
pénze. Kiilonben is, a médiabol az harsog, hogy
valsagban a reklamcélu kiadasokat kell visszafogni -
igy még meg is nyugtatja sajat magat, hogy a
megérzésével ellentétben talan még sem baj, ha nem
hirdet. Ha néhanapjan eszébe jutna, hogy mégis
foglalkozzon a témaval, akkor a tanacsadok és
hirdetési lehetéségek 0zonében jo esetben csak
egyszerlen elveszettnek érzi magat. Rossz esetben a
,marketing szakemberek” be is csapjak, és a nehezen
megkeresett pénze valami tiszavirag élet( vallalkozas
senki altal sem olvasott, semmire sem jo
kiadvanyaban Uszik el orokre. Végiil teljesen biztos
lesz benne, hogy a marketing csak a nagyok jatéka.

De vajon tényleg igy van ez?

Nem, ez nincs igy. A marketing nem csak a nagyok
jatéka. Nem igaz, hogy egy atlagos magyar vallalkozo
szamara nincs lehetdség, hogy a nehezen megkeresett
pénzét valéban befektetésként kezelje, amikor
marketingrél van szo, és akar mar a kovetkezo héten is
Forintokban mérhetd bevételt termeljen.

Mi lehet a megoldas?

A megoldas az, hogy a gyakorlatban is Ugy tekintsen a
marketingre, mint egy befektetésre. Hogy minden
Forintot, amit erre szan, éppen Ugy kezeljen, minthaa
nehezen megszerzett csaladi megtakaritas kovetkezo
osszegérél lenne sz6: minden hoénapban, legyenek
barmilyen szi(ikosek is a lehetdségek, szanjon erre
valamennyit; és csak a szamoknak higgyen. Ha elkolt
szaz Forintot és haromszaz folyik be a jovo héten,
akkor a hirdetés megtériilt. Ez valami olyasmi, amit a
jové héten is 6rommel fog megismételni. Ha még a
koltségei sem jonnek vissza, akkor az egy rossz
befektetés volt. Tudja, hogy ez az, amit keriilnie kell.

Hogyan alkalmas minderre a szérélap?

Testre szabhato. Az On Uzletének méretétdl és a
marketingre szant osszegtol fliggden tetszése szerint
méretezheti a szérolapos kampanyait. Tudta, hogy
akar huszezer Forintért mar egy hatékony és mérhet6
kampanyt indithat?

Mérhet6. Egy jol megtervezett szorolap esetén
pontosan fogja tudni, hogy a marketingre koltott
pénzébdl mennyi és hogyan tériilt meg.

Sorozatba szervezhetd. Egy hirdetés nem hirdetes,
ahogy On is tudja. A szorolappal lehetéség van egy
reklamsorozatot ugy felépiteni, hogy az mar az elsé
megjelenés utan is bevételt tud Onnek generalni.

A kivant ceél finomra hangolhat6. Pontosan azt tudja
elérni minden egyes hirdetéssel, amit On akar. Ha Uj
vevoket szeretne toborozni, Uj vevoket fog toborozni.
Ha a forgalmat szeretné novelni, nonifog a forgalma.
Ha csak a megmaradt arukészletet szeretné kiliriteni,
ezt tudja tenni.

Onnek nem markanevet kell épitenie, hagyja azt a
multikra. Onnek minden héten bevetelt és hasznot
kell termelnie. Onnek minden héten az akkor
legfontosabb célt kell elérnie ahhoz, hogy tuléljen. A
szorolap éppen ezt képes Onért megtenni.
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Hogyan?

Ezzel a sorozatunkkal szeretnénk Onnek segiteni
abban, hogy

» biztos legyen benne, hogy minden, szérolapra
koltott Forintja megtértdil.

- minden alkalommal az Onnek legmegfelelébb,
személyre szabott szorélapos kampanyt tudja
oOsszeallitani és elinditani.

- a szor6lapjaval azt érje el, amire valoban sziiksége
van: a célkozonseget, és vasarlasra birja dket. Igy
minden szorélapra elkoltott Forintja tobbet fog Onnek
hozni.

» megértse és képes legyen kezelni a szorolappal
kapcsolatos félelmeket és tévhiteket.

« olyan, gyakorlatban megvalosithatd otleteket
kapjon, amelyekkel minden marketing akciojanak,
legyen akar a szorolaptol teljesen fiiggetlen,
hatékonysagat meg tudja novelni.



